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TLACOVA SPRAVA
GEM 2014: Slovaci su v podnikani sebavedomi.
Obsadili druhé miesto medzi eurépskymi krajinami

Na Slovensku okrem podnikatelského sebavedomia stuplo aj vnimanie podnikatelskych
prileZitosti. Vyplyva to z Globdlneho monitoru podnikania.

Takmer kazdy Stvrty Slovak si mysli, Ze v jeho okoli budu v najblizSom ¢ase dobré prilezitosti
na zacatie podnikania. Vyplyva to z vysledkov slovenskej casti renomovaného
medzindrodného vyskumu Globalny monitor podnikania (GEM) za rok 2014, ktory realizoval
vyskumny tim pod vedenim docentky Anny Pilkovej z Univerzity Komenského v Bratislave,
Fakulty managementu (FM UK). Hlavnym partnerom tohto projektu je Slovak Business
Agency (SBA).

Vnimanie prileZitosti na podnikanie vzrastlo v roku 2014 na uroven 23,5% v porovnani
50 16,1% v roku 2013 a 17,8% v roku 2012. Podiel Slovakov, ktori vnimaju vo svojom okoli
vhodné prileZitosti na zacatie nového podnikania sa tak dostal takmer na uroven spred
Styroch rokov (23,8%). Slovensko sa vtomto roku, vporovnani s minulymi, vyraznejsie
pribliZilo k eurépskemu priemeru, ktory je na drovni 33,9%. Najvacsiu medziro¢nu dynamiku
vo vnimani prilezitosti zaznamenali zacinajuci podnikatelia, z ktorych v roku 2014 aZ 40%
vnimalo dobré podnikatelské prilezitosti (v roku 2013 to bolo 26,9%).

Podnikatelska aktivita zacinajucich podnikatelov (TEA), povaiovand za klucovy
ukazovatel projektu GEM, zacala na Slovensku v roku 2014 opat narastat ato po dvoch
rokoch mierneho poklesu. Percento Slovakov zapojenych do podnikatelskej aktivity
nepresahujucej dobu tri a pol roka vzrastlo na 10,9%, v porovnani s 9,5% v roku 2013. Tymto
sa Slovensko dostalo na 3. miesto v Eurdpe avtomto druhu podnikatelskej aktivity je
vyrazne nad eurdpskym priemerom (7,5 %), ktory zaznamenal mierny pokles. Avsak,
v medziroénom porovnani poklesol zamer zacat podnikat u nepodnikatelov (15,1% vs.
16,4%). Toto mozno povazovat za signal budiceho mozného poklesu celkovej pociatocnej
podnikatel'skej aktivity v nasledujucom obdobi.

Podnikatel'ska aktivita etablovanych podnikatelov na Slovensku, teda tych co
podnikaju dlhSie ako tri a pol roka, sa v porovnani s uplynulym obdobim mierne zvysila
a vracia sa na uroven spred troch rokov. V roku 2014 dosiahla uUroven 7,8%, pricom v roku
2013 klesla na alarmujucu uroven 5,4%. Tymto ndrastom sa Slovensko po troch rokoch
dostalo nad Uroven eurdpskeho priemeru (6,5%).

Struktura podnikatelske]j aktivity z hladiska motivacie taktie? zaznamenala pozitivnu
zmenu. Narast nastal predovsetkym v percente zacinajucich podnikatelov, ktori ako hlavny
motiv uvadzaju prileZitost identifikovani na trhu. Tento podiel vzrastol zo 40% na 51,8%
v porovnani srokom 2013. Takéto vysoké percento podnikatelov, ktori podnikaju na
zaklade identifikovanej prilezitosti, je na Slovensku najvyssSim v histérii vyskumu GEM,
pricom v roku 2011 podnikalo s tymto motivom len 33,9% zacinajucich podnikatelov.

V suvislosti s tym sa znizZilo aj percento zacinajucich podnikatelov, ktori ako dévod
podnikania uvadzaju nevyhnutnost. V roku 2014 mierne pokleslo na 32,6% (zo 40% v roku
2013). Tato zmena je pozitivnym navratom k predchddzajidcim rokom, pricom v roku 2011
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len 27,6% zacinajucich podnikatelov uvddzalo nevyhnutnost ako hlavny motiv podnikatelskej
aktivity.

Problematickymi vSak stdle zostavaju socidlne hodnoty, ktoré formuju spolocenské
postoje k podnikaniu a maju negativny dopad na podnikatelsky potencidl Slovenska.
Podnikanie ako vhodnu kariérnu volbu vnima ¢oraz menej ludi. V roku 2014 len 45,4%
populdcie oznacilo, Ze podnikanie je na Slovensku povaZované za vhodnu kariérnu volbu
(v porovnani s49,2% v roku 2013, 50,3% v 2012 a najvysSimi 54,5% v roku 2011). Tym sa
Slovensko vzdaluje od eurépskeho priemeru, ktory je na uUrovni 58,4%. Rovnako pokleslo aj
percento populdcie, ktord sa hlasi k myslienke egalitarizmu (rovnakej Zivotnej Urovne pre
vsetkych), pricom tento podiel konstantne klesal od roku 2011 kedy dosahoval 74,5% na
sucasnych 68,4%. V Eurdpe je vsak tento podiel eSte nizsi 65,7%.

Vnimanie spolo¢enského statusu podnikatelov sa v porovnani s rokom 2013 takmer
nezmenilo, pricom pokleslo z 58,5% na 58,1% a zaostava vyrazne za eurépskym priemerom
68%. Pozornost médii venovana podnikaniu sa na Slovensku ¢iastoc¢ne pribliZila eurépskemu
priemeru (55,1%), pricom mierne vzrastla z 51,7% v roku 2013 na 52,6% v roku 2014.

Sebavedomie Slovakov z hladiska dévery vo vlastné schopnosti v uplynulych dvoch
rokoch stupalo, pricom az 54,4% dospelej populdcie na Slovensku v roku 2014 verilo, Ze ma
schopnosti, zru¢nosti a skusenosti potrebné na zacatie podnikania. S takymto vysokym
sebavedomim Slovensko je po Kosove na druhom mieste v Eurdpe, pricom eurdpsky
priemer je na urovni 42,2%.

Slovaci maju mensi strach ztoho, ze by ich podnikanie zlyhalo ako je priemer
v Eurdpe. Na Slovensku by strach zo zlyhania odradil od podnikania 36,0% populacie, ktora
vidi prileZitosti podnikat, €o je mierny narast v porovnani s33,2% v roku 2013, pricom
eurdpsky priemer v roku 2014 je prave 40,7%.

Vramci podnikania Zien, konkrétne pri zacinajucich podnikatelkach, bola na
Slovensku zmena v porovnani s rokom 2013 mierne negativna. Podiel Zien na zacinajicom
podnikani mierne klesol, ked v porovnani s38% vroku 2013 bolo medzi zacinajucimi
podnikatelmi v roku 2014 len 34% Zien. Takyto podiel je stdle vyssi nez v rokoch 2012 (33%)
a 2011 (29%). Touto medziro¢nou dynamikou sa vSak Slovensko dostalo pod eurdpsky
priemer, ktory je na urovni 36% a mal v uplynulych rokoch rastuci trend.

Experti z roznych oblasti tykajucich sa podnikania (napr. podnikatelia, investori,
financnici, bankari, tvorcovia politik, poskytovatelia podpornych sluzieb ¢i vzdeldvania)
hodnotili stav dvandstich kluc¢ovych podmienok na podnikanie (napr. financovanie, vladne
politiky a programy, vzdeldvanie, transfer vedy a vyskumu, komercéna a fyzicka infrastruktara
a sluzby, charakteristiky trhu, kultdrne a spolo¢enské normy).

S vynimkou fyzickej infrastruktiry a komerénej infrastruktiry, vSetky ostatné oblasti vnimaju
experti s vac¢Simi ¢i mensimi rezervami, stale ako nedostatocné pre podporu podnikania na
Slovensku.

Co sa tyka jednotlivych podmienok, napriek miernemu zlepseniu hodnotenia, experti
stdle za negativne povaZzuju predovsetkym oblasti byrokratického a danového zataZenia
podnikania, ako aj nedostatocného transferu poznatkov zvedy avyskumu do
podnikatelskych aktivit. Taktiez ako nedostatocné experti hodnotia existujuce programy na
podporu podnikania ¢i podporu a délezitost podnikania vo vladnych politikach, ale napriklad
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aj to, Ze vzdeldvanie na zakladnej astrednej Urovni nedostatocne podporuje rozvoj
podnikatelskych charakteristik.

Globdlny monitor podnikania GEM je jedinecny, pretoZe na rozdiel od vdcsSiny inych
vyskumov, ktoré su zamerané na nové, resp. malé a stredné podniky, GEM skuma sprdvanie
jednotlivcov pri zacinani a riadeni podnikania, ako aj ich postoje k podnikaniu. Toto poskytuje
detailnejsi obraz podnikatelskej aktivity v porovnani s oficidlnymi ndrodnymi Statistickymi
udajmi dostupnymi v prislusnej krajine.

GEM sa realizuje od roku 1999 a Slovensko sa do neho zapojilo po prvykrdt v roku 2011, kedy
sa Fakulta managementu UK v Bratislave stala ndrodnym koordindtorom tohto projektu na
Slovensku. Hlavnym partnerom Fakulty managementu UK v Bratislave v tomto vyskume je
Slovak Business Agency. Vyskum na Slovensku sa kaZdorocne uskutocriuje na reprezentativnej
vzorke 2000 respondentov z dospelej populdcie. Zber ddt bol v mesiacoch mdj az jul 2014.

O SLOVAK BUSINESS AGENCY

Slovak Business Agency (do 28. februara 2014 NARMSP) predstavuje v SR klGcovu a najstarsiu Specializovanu
indtituciu z hladiska podpory MSP. Vznikla v roku 1993 spolo¢nou iniciativou EU a vlddy SR. Je to jedine¢na
platforma verejného a sUkromného sektora. Zakladajuci ¢lenovia s Ministerstvo hospodarstva SR, Zdruzenie
podnikatelov Slovenska, Slovensky Zivnostensky zvaz.

KONTAKT Dominika Bizikova, veduca oddelenia komunikacie, bizikova@sbagency.sk
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